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Figura nr. 1.1- $fera de cuprindere a produselor agricole

in concluzie, produsele agricole pot fi definite ca fiind: “orice produs obfinut
din cultivarea plantelor si cresterea animalelor, inclusiv plante §i animale vii sau numai
pérti ale acestora, destinate nemijlocit consumului urnan sau animalier, in stare proaspdtd
sau care pot fi folosite ca materii prime pentru diferite industrii alimentare sau

neglimentare”, )
Analizind definitia de mai sus din perspectiva comercializarii produselor, prin

intermediul pietelor produselor agricole, putem coneluziona ca produsele agricole sunt de
o mare diversitate, definirea si clarificarea conceptului fiind extrem de greu de realizat.
Piata produselor agricole se referi doar la acele produse care fac obiectul iranzactiilor, nu
si cele care sunt destinate autoconsumului, Pe de alt3 parte, este necesar de evidentiat ¢
regulamentele de organizare si functionare a pietefor produselor agricole definesc, pentru
fiecare piatd in parte, produsele ce fac obiectul tranzactiilor.

Tipologia produselor agricole

Datoritd diversitatii, produsele agricole pot fi clasificate folosind un numar
extrem de mare de criteri, insd cele mai importante din punctul de vedere al
comercializiril lor pot fi desprinse chiar din definitia produselor agricole.

« Astfel, dupi provenienta lor, produsele agricole se pot clasifica in:
(a) produse agricole provenite din cultivarea plantelor.
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Din punctul de vedere al comercializirii toate produsele agricole vegetale pot fi obiect al
tranzactiilor comerciale atata timp cit indeplinesc celefalte criteril, Principalele pt;oduse, el
aparfinind acestei categorii la care facem referire sunt: cerealele, fructele si legumele, ke
florile, plante tehnice, etc,
(b) produse agricole provenite din cresterea animalefor. -
Cele mai importante produse din aceastd categorie, din punctul de vedere al piefei
produselor agricole sunt animalele si pisdrile vii, carnea obfinutd prin sacrificarea Pte
diferitelor specii de animale, dar si produsele de origine animald: laptele si produsele e
lactate, oudle, mierea, etc. lrns
o Dupd destinatia lor, din punctul de vedere al producdtorului, produsele ne
agricole pot fi: b
{a) produse destinate autoconsumului, reprezentand acele produse oblinute de [He
agricultor care fac oblectul unui consum intern productiv sau neproductiv si n consecintd
nu sunt destinate pietei; ' e
' (b} produse destinate comercializéirii, care includ toate tipurile de produse e
agricole, indiferent de provenienta. . [
o Dup3 destinatia lor, din punctul de vedere al consumatorului final produsele
agricole pot fi:

{(a)  destinate consumului uman ca aliment

+ fie direct, n stare proaspitd, categorie in care se incadreazd majoritatea

produselor vegetale, printre care o importanta deosebitd o au legumele si fructele, i

dar si o serie de produse de origine animal3: carnea, laptele, mierea, etc. Had

e fie Indirect, necesitand o prelucrare prealabili. in aceastd categorie se incadreazd e

produsele agricole ce necesitd o prelucrare prealabild inainte de a fi consumate

{de exemplu produsele preparate din carne, painea si produsele de patiserie, si b
g altele asernenea). Acestea se comercializeazd prin alte forme de distributie ce nu o |
Hag

implicd piata produselor agricole, ¢i mici magazine de vénzare cu aminuntul a

chror paleti de produse comercializate include si produse neagricole, motiv
pentru care ele nu fac obiectul acestei lucrari.

(b)  destinate altor folosinte nealimentare, care urmeazé canalul de distributie
producitor agricol - societate de prelucrare industriald intre care se poate interpune un
comerciant angrosist cu rolul de a colecta produsele agricole de la agricultori. Aceste
produse urmeaz3 canalele de distributie mentionate anterior pe baza contractelor de
livrare directd sau prin intermediar Tncheiate intre producdtorul agricol $i societatea
comerciala de prelucrare, '
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(c} destinate consumuiui tehinologic - consumului animalier (furaje, asternut
etc.) sau autoconsumulul culturilor vegetale (seminte, butasi etc.). Acestea nu sunt
destinate comercializarii §i Tn consecintd piata produselor agricole nu este implicata.

Un al patrulea criteriu de clasificare se refera la gradul de procesare.
Asadar, dupd gradul de procesare, produsele agricole pot fi:

(a) produse agricole primare, neprelucrate. In aceastd categorie intr3 toate
produsele agricole obtinute n urma desfasurdrii unul proces de productie agricol
constient i care nu au suferit nici un fel de modificare. Produse primare sunt considerate
toate plantele, animalele sl pasdrile precum si produsele principale obtinute de la acestea
cum ar fi carnea, oudle, laptele, mierea sau produse precum pieile, blanurile si altele
asemenea. Toate aceste produse fac obfectul comeriului prin intermediul pietelor
produselor agricole.

{b)  produse agricole prefucrote sunt acele produse obtinute prin procesarea
produselor primare care necesitd o astfel de actiune prealabild inainte de a fi destinate
consumului. Cele mai importante produse prelucrate primar sunt: fiina obtinutd din
prelucrarea cerealelor, branza, untul si alte produse obtinute din procesarea laptelul. De
asemenea, aceste produse se caracterizeazs prin diferite grade de prelucrare, La randul
lor aceste produse fac obiectul comertului prin diversele forme de manifestare a pietelor

produselor agricole,

Un criteriu deosebit de important este cel al gradulul de perisabliitate.
Importanta acestui criteriu derivd din faptul cd gradul de perisabilitate determina intr-o
mare misurd elementele procesului de comercializare, inclusiv timpul si canalul ales
pentru comercializare. Dup3 acest criteriu vorbim de': :

{a) produse agricole foarte usor perlsebile cum sunt de exemplu o serie de
leguma (verdeturi, spanac, salata, andive, dovlecei in floare, ceapd si usturoi verde, ridichi
de lund, ciuperci, cartofi timpurii, tomate) sau o serie de fructe {c&psuni, zmeurd, afine,
fragi, mure).

(b} produse usor perisabile printre care se enumerd legumele (ardei, bame,
castraveti, conopid3, dovlecei, fasole past#i, gulioare, mazédre verde boabe, varzd de varj,
varzd de Bruxelles) si fructele (agrise, caise, cirese, mere si pere de vard, piersici, struguri
de masé timpurii, vigine).

{c) produse perisabjfe cum sunt cartofi de vard, ridichi de toamn§, vinete din
categoria legumelor si gutui, mere, pere, prune, struguri de masd din soiuri tarzii din
_categoria fructelor.

12 Fragild, Rodlica, Studlul mérfurifor allmentare, Editura Presa Universitard Clujeand, Clu}-Napoca, 1997, p.46
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gisesc o serie de legume

(d) produse relativ rezistente printre care se re
varzi albd si rosie,

(cartofi de toamnd, ceapd uscatd, gulii, trean, praz, usturoi,

ridicinoase) si o serie de fructe (alune, castane in coajs, migdale, nuci)

produse rezistente care pot fi pastrate o perioadd mai lungd de timp — un an 5au chiar mai

mult — cum sunt cerealele.

Folosind acest criteriu, nici un produ
posibilitatea comercializirii prin intermediul pietelor pr
| rand canalul de comercializare utilizat pentru

s agricol nu face exceptie de 1a
oduselor agricole, insé el

determind in primu fiecare categorie de

produse in parte.

Produsele agricole pot fi
criterii, insa considerdm c3 cele prezentate su
explicit care sunt produsele agricole ce fac obie
intermediul pietelor produselor agricole, precum §i marea va

clasificate in continuare folosind numeroase alte
nt suficiente pentru a delimita destul de
ctul tranzactiilor comerciale prin
riabilitate a acestora.

importanta produselor agricole

gricole poate fi evidentiata din cel putin urmétoarele
nd sursa principald de hrana a populatiei §i
se de teren, umane i de capital st din

Importanta produselor a
doud puncte de vedere: alimentar, constitui
economic, reprezentdnd un sector ce foloseste resur
4 0 mare parte a produsulul intern brut al Romaniel.

Produsele agricole au acoperit dintotdeauna trebuintele fundamentale ale
omului: hrand, imbriciminte, iar in istorie, in anumite locuri au contribuit in bund parte si
la asigurarea addpostului si incdlzirea acestuia. Dacl, drept urmare a progresului tehnic
ultimele doud nu mai sunt vizate, decat sporadic de cdtre produsele agricole, iar
imbricimintea intr-o oarecare misurd se sustine si cu produse sintetice, asigurarea
hranel a rimas si se pare ¢ va ramane, practic in totalitate, pe seama produsefor agricole.

Astfel, importanta alimentard a produselor agricole, Tn principal a celor
evine un aspect deosebit de important.
ur§ de o atentie deosebitd, ea devenind ©
e notiunea de “sdndtate individualé” a

care rezult

consumate in stare proaspita d
n prezent, sinitatea se buc

preocupare comund a intregii omeniri. Aldturi d

apdrut si cea de “sgndtate publicd”, aceasta din urm% bazandu-se pe preocupdri n
lui bollior prin efortul

directia promovarii si ocrotiril sandtatii, prevenirii si controlu
organizat al intregil colectivitdti. .

Tntre alimentatie i
determinare reciproci. Astfel, alimentele pri
s4nitate, iar aceasta, la randul ei influenteazd regimul

starga de sdndtate a individuiui existd relafii de
n valoarea lor nutritiva determina starea de
alimentar si gradul de asimilare a

alimentelor.

o
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Se observi ¢f productia agricold animald a scBzut fatd de anul 2000 Ia unele
sroduse, cu 38% la carnea de bovine, cu 17% la porcine, cu 15% la ovine si caprine, iar
sentru altele a crescut, ca de exemplu la carnea de pasdre cu 137%, lané cu 113%, oud cu
117% si mierea de albine cu 170%,

Importanta produselor agroalimentare in Roménia mal poate fi evidentiatd si
orin prisma cheituielilor populatie. Datele statistice furnizate de INS ne aratd ca in 2011,
in medie o gospodirie a cheltuit 2311 lei pe lund, din care aproximativ 40,9% au revenit
produselor agroalimentare §i b uturilor nealcoolice.

Tn concluzie se poate afirma cd produsele agricole detin o importanta
deosebiti atit din punct de vedere al alimentatiei umane cat si din punct de vedere

economic.

1.2 Caracteristicile produselor agricole s§i impactul acestora asupra

comercializarii lor
L]

Produsele agricole, asa cum au fost definite prezintd o serie de caracteristici
care le diferentiazd net fat# de alte produse.

Produsele agricole, prin natura lor sunt produse biologice obtinute in ramuri
specifice, In dependentd mare de factorii naturali, cu deosebire de cei climatici, aceastd
caracteristics fundamentald conferind comertulul cu produse agricole trasdturi distincte
fatd de comerful cu produse industriale.

Datorit¥ faptului c& sunt produse biologice, factorii naturali (clima, sol etc.)
influenteazé decisiv cantitatea si calitatea productiilor obtinute.

Pornind de Ia trisitura lor fundamentali - produse biologice - se pot delimita
o serie de caracteristicl ale produselor agricole care conferd comertului particularititi
distincte fatéi de comertul cu produse neagricole.

Caracteristicile produselor agricole pot fi delimitate folosind diverse criterii,
ins3 din punctul de vedere al impactului pe care factorii naturali fl au asupra comertului
cu produse agricole, putem delimita dou# tipuri de caracteristici: cantitative si calitative.

A. Cele mail importante caracteristici cantitative sunt: = sezonalitatea; =
zonalitatea; * “economicitatea scizutd”; = structura productiei agricole relativ rigida; =
dispersarea teritoriald a productiet agricole; variafia randamentelor productiei .

m In primul rand trebuie scos in evidentd faptul ca, drept urmare a
dependentei de evolutia ciclic a factorilor climatici, productia agricold este sezoniera.

2R

Sezonalitatea apare tocmai datoritd faptului ¢ produsele agricole sunt
organisme vil supuse unor procese biologice firesti, naturale ale vietii, fie ca este vorba de
produsele vegetale, fie de cele animale. Tn agriculturd, ca trisdturd distinctd fafd de alte
ramuri ale economiei in special fati de industrie, procesul de productie se bazeaza pe
procese naturale biologice®.

Sezonalitatea productiei agricole constd in faptul c@ produsele agricole se
obtin sub influenta nemijiocitd a factorilor naturali, a nivelurifor minim necesare a
intensititil si structurii acestora pentru producerea diferitelor stadii si faze ale cresterii si
dezvoltirii organismelor vii, ceea ce determind un decalaj intre momentul inceperii
procesului de productie §i cel de recoltare, adicd formarea asa numitelor cicluri de
productie.

Drept urmare, productia agricolad nu poate fi obtinutd constant, pe tot timpul
anului ceea ce unii denumese “ofertd punctuald”® sau inconstantd in timp, urmand precis
si imperturbabil ritmul biclogic. Productia “punctuald” sau inconstantd in timp, pe diferite
segmente, a fiecarui produs agricol destinat comercializirii se confruntd cu o trebuintd
care, dimpotrivi este continua.

Variatia disponibilititii de produse agricole capéta un caracter rigid Tn timp iar
de aici rezults doul consecinte importante pentru comercializarea lor 5t anume:

v nevoia adaptirii perioadelor de consum la sezoanele de productie;

v necesitatea stocirii produselor agricole, cel mai adesea fnsotitd si de

actiuni de conservare a produselor.

Prima dintre acestea presupune ca produsele agricole obfinute 53 fie
consumate in general in stare proaspitd, cat mai aproape de momentul recoltdrii. Asa se
fntdmpld n cazul legumelor si al fructelor, care in stare proaspiti pot fi consumate numai
intr-o perioads limitat3 de timp dupé recoltare. A

Tn plus cantitatile de produse agricole obtinute sunt net superioare
necesarului de consum din perioada respectivd, motiv pentru care inevitahil apare
stocarea gi implicit conservarea.

Pentru a invinge decalajul existent intre productie si consum, prigdusele
agricole trebuie conservate. Stocarea §i conservarea produselor agricole nu trebuie:
confundatd cu transformarea lor care are drept scop schimbarea formei produsului, cum
este de exemplu transformarea graului in fdind.

Actiunea de stocare presupune cheltuieli suplimentare care vor influenta n
mod direct oferta si implicit pret;uriie produselor agricole destinate comercializarii.

 samochls, B., Managementul exploatatiilor agricele, Note de curs, Cluf-Napoca, 2007, p. 35.
2 gaccomandi, V., Instituzioni dl economia de! mercato dei prodott agricoli, Editura REDA, Roma, 3991, p.62.
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Pentru produsele stocabile apar implicit numeroase “ajustdri” ale preturilor
de-a lungul unei perioade sau campanii de comercializare, ajustdri care se aseamini cu

cele suferite de stocuri in general, asa cum este prezentat in figura nr.1.2,
A

Prejul

o
L 4

Cantltatea stocat@
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i ty 1 t :lmp

Flgura nr. 1.2-Relatia schematica dintre pretul produsului agricol conservat §| cantitatea
conservatd

Sursa: Saccomandl, V., Instituzioni di economia del mercato dei prodotti agricoli, Editura REDA, Roma, 1991,
p.63

Dupd cum se poate observa din grafic, preturile produselor stocate cresc
pentru intervalul respectiv, pe de o parte, datoritd costului de stocare si, pe de alt3 parte,
datoritd reducerli cantititilor stocate si tind si se diminueze brusc odati cu apropierea de
pericada de recoltare, Aceastd diminuare brusci a pretului se manifestd, in general, pe
parcursul ultimului segment de timp al campaniei de comercializare, chiar daci este
perturbata de unele elemente speculative®.

Asadar, oferta de produse agricole este influentati puternic de posibilitatea
de conservare a produselor agricole, Pentru a ilustra modul in care conservarea
produselor agricole influenteazd oferta vom recurge fa un exemplu.

Presupunem cd pretul de plata al unui produs agricol determinat este egal cu
P1. Pentru recoltarea si comercializarea produshlui, trebuie ca acest pret si fie cel putin
egal sau mai mare dec3t valoarea pragului de rentabilitate a exploatatiei. Dacd aceasts
conditie este Tndeplinitd, atunci ofertantul se giseste in fata a doud posibilititi (Figura
nr.1.3).

~

B Saccomandi, V., Instituzioni df economia del mercato del pradotti agricoli, Editura REDA, Roma, 1991, p.62
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Dacid produsul este perisabil — la fel se intdmpld dacd produsul este
conservahil, dar producatorul nu are posibilitatea de a-l stoca — ofertantul nu are nici o
alternativd decét si vinda la pretul Py, caz n care oferta individuald este perfect elastica
{dreapta S, de pe grafic).

4 S

Pretul

5

0 0, Cantitatea

Figura nr. 1.3-Stabilirea ofertej individuale in functie de conservabilitatea productiei
agricole

Sursa: Succomandi, V., Instituzioni df economia del mercato del prodotti agriceli, Editura REDA Roma, 1991,
p.64

Dacd, din contrd, produsul este conservabil si producitorul este capabil s3-1
conserve, atunci acesta din urmd poate si vindd productia asteptand un pret mai mare
care sd acopere si cheltuielile de conservare, pand la limita unei noi recolte.

in acest fel, curba ofertei devine din ce In ce mai putin elastics, pans la nivelul
maxim Q; al productiei recoltabile 5i comercizalizabile cAnd devine inelastici (dreapta S,).
Inelasticitatea ofertei este determinat in exclusivitate de modalitatea de vinzare™.

in concluzie, conservarea produselor agricole atrage dupi sine cheltuieli
suplimentare, pe care producitorul le poate recdpera printr-un pret mai mare in viitor.
Pentru produsele stocabile, conservarea este o alternativd viabild Tn timp ce pentru
produsele perisahile, cheltuielile de conservare sunt extrem de mari 5i in consecnnta se
manifest3 o tendinta de diminuare si chiar eliminare a lor. :

De asemenea, sezonalitatea productie agricole impune o serie de restrictii in
ceea ce priveste logistica, n sensul conceperii unor canale de distributie c&t mai scurte
pentru comercializarea produselor agricole,

* Saccomandi, V., Op.clt., .64
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a Tn al doilea rand productia agricold este variabil3 in spatiu sau altfel spus
vorbim de zonalitatea productiei agricole. Zonalitatea productie agricole apare datoritd
influentei mari pe care factorii pedoclimatici o exercita asupra productiei agricole si
presupune repartizarea teritorialy a diferitelor culturi si specii de animale in mod
neuniform pe teritoriul dat, acolo unde intdlnesc cele mai favorabile conditil de
dezvoltare si unde productia se obtine la cel mai inalt grad de eficientd®.

Tntrucat productia agricold este dependentd de calitatea solului si de factorii
climatici, ea cap3td un caracter rigid, din punct de vedere al distributiei teritoriale.
Distantele, uneori mari, dintre zonele de productie si cele de consum determin aparitia
cheltuielilor de transport, a ciror pondere in costul total al prod usului comercializat este,
uneori, foarte ridicats dar si foarte diferit3, fiind specifica fiecdrui produs in parte.

Tn consecints, se impun deplaséri a produselor dinspre zonele de productie
citre cele de consum, unde este concentratd cererea. O consecintd importantd a
zonalitatii productiei agricole este agadar necesitatea adaptérii zone!or’de consum la cele
de productie si invers.

Adaptarea presupune micsorarea distantei dintre cele doud zone, astfel incét
productia agricold sd nu necesite transport pe distan{e mari. Aceast3 adaptare are limite
mult mai severe decat tn cazul sezonalitatii. _

Pe de altd parte, deplasarea produselor agricole catre zonele de consum
presupune un set de probleme, care au fost observate si in cazul sezonalita{ii: fragilitatea
produselor agricole si riscul deteriorarii pe timpul transportului, perisabilitatea si
necesitatea conservirii pe timpul transportului, cheltuieli pentru transport si logistica etc.

Zonalitatea productiei agricole determind manifestarea caracterului rezidual
al ofertei si aparitia “pietelor reziduale” atat la nivel zonal, national cit si la nivel mondial,
avand in vedere faptul ¢c& productia agricold este comercializatd, in principal, pentru
acoperirea consumului local, cantitatile ce depdsesc acest nivel fiilnd deplasate in alte
zone unde nu se obtin acele produse.

m In al treilea rind, produsele agricole se caracterizeazd printr-o
“gconomicitate” reduss, adica volum mare a unei unitdti de produs cu o valoare micd sau
foarte mica de piat3. Valoarea produselor agricole este datd de piatd si este puternic
influentati de raportul dintre cerere si ofertd, de faptul ca produsele agricole acoperi
nevol primare, dar $i de compozitia chirgicd a produselor agricole, in special datoritd
continutului mare de ap3 a majoritatii produselor, asa cum reiese din tabelul 1.6.

25
Chls, Margareta, Merce, Elena, Agricultura spre economia de piatd, Editura Alathela, Bistrits, 1999, p.25
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Exceptand unele produse {cerealele, leguminoasele pentru boabe si plantel
oleaginoase), putem observa cd majoritatea produselor agricole au un continut ridicat i
apa si in consecintd un continut mic Tn substantd uscati,

Raportul dintre‘ continutul n apd si substante specifice {glucide, proteine
lipide, celulozd §i cenusd pentru produsele vegetale, respectiv substante protidice
substante grase si substanje minerale pentru produsele de origine animal3) este de 2:1

cazul cirnii, de 8:1 sau chiar 9:1 In cazul fructelor, legumelor, cartofilor, sfeclei de zahi
oudlor si laptelui.

Tabelul 1.
-Compozitia chimicd a principalelor produse agricole
Produse vegetale — — Principalele componente” %
p ucide Proteine Lipide Celulozd
Cereale (boabe) 15 65-75 7-10 2-5 1-4 Ce::;sa
Legumingase pentru
boabe 10-15 25-35 40-50 3-5 5-10 5
Plante oleaginoase i0 15-25 15-35 40-60 10-20 5
Cartoful 66-88 8,7-26,2 0,8-0,9 0,04-1,0 0,2-2,5 0,4-1,9
Sfecla de zahdr 75 12,5 4,0 1,0 1,5 ‘1 CI'
Legume 80-95 1-15 0,5-7 0,1-0,6 0,3-2,2 0,3:1,9
Fructe 70-93 5-20 0,1-2,3 0,1-1,7 0,2-2,6 0,2-1,1
Produse animaliere Api Glucide Proteine Lipide Lactozd Substante
minerale
Lapte 80-88 - 4 3,557 3,5-7,7 3,9-4,8 0,7-0,9
Carne 50-70 - 13-22 10-30 - 0,6-1
. o Albus 87 0,3-0,5 11-12 Urme - -
Galbenus 46-54 Urme 16-17 32-36 - -

_ Prelucrat dupd: Frétild, Rodica, Studiul mdrfurilor alimentare, Editura Presa Universitard Clujeand, Cluj-
Naopoco, 1997, p.5, 35, 132, 140, 172; Muste, Sevastita, Materii prime vegetale, Editura Risoprint, Cluj-
- Napoca, 2001, p. 101, 137, 160, 171.

n consecintd cantititile folosite {prelucrate} pentru obtinerea unei anumite
cantitdti de substantd activa uscatd sunt foarte mari, de aici si “economicitatea” scézﬁté i
produselor agricole.

: Aceastd caracteristica influenteaza in mod direct comertul cu produse agricole
1 sensul cresterii volumului tranzactiilor, Tn acelasi timp apar dificulté;izin gestionare:
# acestora, a cantitdtilor ce vor fi obtinute 5i comercializate, decarece continutul in apd se
maodificd pe toatd perioada existentel produsulii, chiar si dupd recoltarea acestora, ir
timpul conditiondrii, manipuldri, transportului si depozitdrii.

Vaorde p ate Tn tabel rep t3 valorile minime i maxime ale principalelor elemente care inted in com [ 3
i ol P
el pozitia chim
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mn al patrulea rand, structura productiei agricole este relativ rigida.
Productia agricold, ca urmare a particularititilor acesteia, in general se organizeazi prin
imbinarea mai multor ramuri deoarece: * valorificarea pdmantului se face prin culturi
diferite, datoritd caracteristicilor diferlte ale acestuia; * tehnologia aplicatd este diferitd
pentru diferite culturi; * Tn urma procesului de productie rezultd atat produse principale
cit si secundare; * impletirea procesului de productie cu cel de,reproductie%.

Structura productiei agricole este deosebit de complexd datoritd relatiilor ce
se stabilesc intre elementele componente — ramurile de productie, dar i intré ramuri 5i
resursele de productie, Dac3 la toate acestea se adaugd §i caracteristica esentiald a
agriculturii — produsele agricole sunt produse biologice, care urmeazd un cicly natural
imperturbabil — atunci putem observa caracterul rigid al structurii de productie, atét al
culturilor {(mai ales cele multienale) ct si a efectivelor de animale.

Rigiditatea productie agricole provine de la faptul ¢, in general, Tntre ramurile
agricole existd un raport rigid dar si datorit3 faptului cé resursele de preductie ale fiecsrei
ramuri sunt de asemenea rigide.

= Tn cel de-al cincilea rand trebufe mentionatd dispersarea teritoriald a
productiei agricole, atit pe suprafata cultivatd (in cazu! productiei vegetale) cit si in
teritoriu, dacs ne referim la unit3tile de productie in care se obfin.

Dispersarea teritorial3 a productie agricole inseamna in primul rand cheltuieli
mari cu recoltarea si mai ales cu colectarea produselor, cu manipularea, ambalarea si
pregitirea pentru transport a produselor agricole. i

Datoritd faptului cd productia agricold se obtine in teritoriu si este extrem de
dispersats, comercializarea produselor agricole este influentatd si de distantele mari pe

care produsele trebuie s3 le parcurgd de la baza de productie la piete. Distantele mari de
transport se traduc in cheltuieli ce vor favoriza cresterea preturilor produselor agricole pe
piete.

m In al saselea rind mentionim variatia randamentelor productiet.

Variatiile de precipitatii, ale temperaturii, dezvoltarea i raspandirea bolilor si
a daunitorilor sunt doar cativa dintre factorii incontrolabill care influenteaza productia

agricold. Toate aceste conditii genereazd discrepante intre productia previzionatd si cea .

efectiv obtinuts, influentind puternic oferta de produse agricole.

.

% Samochis, B., Managementul exploatatiilor agricole, Litografia Facultdtii de {tiinje Economice si Gestiunea Afacerifor, Cluj-Napaca,

2006.

Copataiut 1 — Laractensiiciie specifice Comercianzor proauselor ¢gricole vincenyd veney

B. Printre caracteristicile care influenteazd nivelul calitativ al produselol
agricole se numird: = fragilitatea; = perisabilitatea; * neomogenitatea calitativd
produselor agricole; » calitatea greu cuantificabild a produselor; » continuarea proceselol
biochimice chiar si dup3 recoltarea produselor; = mentinerea calitatii initiale a produselor,

Fragilitatea este o trasdturd ce caracterizeazd majoritatea produselor agricole
Fragilitatea inseamna de fapt caracteristica produselor agricole de a se sfirima, deterior:
sub actiunea unor solicitiiri exterioare®, -

Datoritd acestel caracteristici atat recoltarea ¢t §i manipularea, transportul s
depozitarea produselor agricote sunt influentate, iar la réndul lor acestea au un impact
major asupra comertulbui.

Fragilitatea este influentatd atat de faptul cd produsele agricole sunt produse
biologice vii ¢t si compozitia chimicd a produselor,

Invingerea acestei caracteristici presupune:

e in etapa de recoltare — o atentie deosebitd st un consum foarte mare de
fortd de muncd manuald, ceea ce duce la cresterea cheltuielilor de
productie;

* in etapa de manipulare si transport — protejarea produselor agricole prir
ambalarea lor Tn functie de specificul fiecdrui produs In parte, folosinc
mijloace si materiale extrem de diverse;

e in faza de deporitare, dacd este cazul — asigurarea unor conditii de
pistrare speciale astfel incat produsele agricole s nu sufere modificari.

Neglijarea acestei caracteristici poate produce deteriordri ale aspectului §

f3ymei produselor agricole in oricare din fazele amintite anterior, far in faza de

oormercializare produsul poate si nu fie acceptat spre vinzare sau poate fi acceptat dar |z

pret mult mai mic,

Perisabilitatea este caracteristica produselor agricole de a se altera, strice
o anumitd perioadd de timp de la recoltare. Ea se datoreazs, la i‘el ca in cazu
tii, faptului ¢3 toate produsele agricole sunt produse biologice, sunt organisme vi
wrmeazad ciclul firesc al vietii $i al c3rui finalitate este descompunerea.

De asemenea, compozitia chimicd a produselor agricole si continutul ma
sau mai mic de apd determind gradul de perisabilitate. Acest grad de perisabilitate
ind pericada de plstrare si depozitare a fiecdrei grupe de produse.

icscracsd Explicativ al Limbil Remane, Editura Univers Enciclopedic, Bugurastt, 1938, p.395




Astfel, produsele foarte perisabile trebuie s3 fie consumate foarte repede, in
stare proaspitd, fie conservate imediat dupd recoltare, prin aplicarea unor metode
moderne {congelare, refrigerare) sau prin prelucrarea lor §i addugarea unor substante
conservante.

Impactul acestei caracteristici asupra comertului cu produse agricole se referd
la scurtarea intervalului de mentinere a calitdtii comerciale ale produselor, reducerea
posibilititilor de stocare, cresterea cheltuielilor cu ambalarea, manipularea si mai ales

depozitarea lor.

Meomogenitatea calitativi a produselor agricole se manifestd chiar in
conditiile in care ele se obtin in acelasi loc, in aceleasi conditil si chiar cu aceleasi
tehnologii de productie.

Fa apare ca urmare a tras3turii fundamentale a organismelor vii —
vareabilitatea — nici un organism nu este identic cu celdlalt, chiar ?na interiorul aceleasi
specii, varietiti, soi, rasi. De asemenea ea se manifestd datoritd fluctuatiei factorilor de
mediu, cu deosebire cei climatici si zoo-igienici §i datoritd succesiunii diferitelor momente
si a pozitiei anatomo-morfologice a produsului pe parcursul producerii [ui*,

Principala consecinti a acestei caracteristici st care influenteazd procesul de
comercializare a produselor agricole este necesitatea sortérii si calibrarii lor inainte de a fi

comercializate.

Tn plus, pe langd cele prezentate anterior, calitatea produselor este greu de
cuantificat,

Evaluarea calitd{li produselor agricole este astdzi, potrivit 'merceologiei
moderne, un proces care se bazeazd pe conceptul de valoare nutritiva. Valoarea nutritivd
cuprinde patru dimensiuni indisolubile: valoare psihosenzoriald, valoare energetica,
valoare biologici si igienicd™.

Valoarea psihosenzoriald, respectiv valoarea organolepticd si esteticd, este
cea care di imboldul cumpiririi unui produs. De altfel, proprietdtile organcleptice
constituie primul criteriu de apreciere a calititii, influentand selectarea si acceptabilitatea
produselor agricole, care de cele mai multe ori are un fnalt grad de subiectivitate.

-

* pe exemplu boabele Tn spic, fructele pe ram, f3tol in placentd etc.
2 Segal, R, §.3, Valoarea nutritiva a produselor agroalimentare, Editura Ceres, Bucuresti, 1983,

2R

Caracteristicile generale care definesc valoarea psihosenzoriald a produselot
agricole sunt®™: culoarea, mirosul, gustul, aroma, forma, aspectul, mérimea, textura,
consistenta, fermitatea si caracteristicile de palatabilitate’, Existd si caracteristici specifice
pe grupe de produse cum ar fi suculenta, turgescenta i starea de prospetime — pentru
fructe si legume. La produsele agricole s-a putut observa modificarea valori
psihosenzoriale in diferitele etape din ciclul de viatd al produsului, ceea ce face ca
valoarea psihosenzoriald si se modifice la rindul ei®.

Numdrul mare de caracteristici {generale si specifice) ce trebuie urmérite Tn
aprecierea calitdtii produselor agricole, metodele si procedeele multiple si complexe de
cuantificare a acestora alaturi de faptul c3 aceste caracteristici se modificd in timp ne
intdresc afirmatia potrivit careia calitatea produselor este dificil de cuantificat,

Cea mai importantd consecintd ce derivd de aici este ¢3 piata produselor
agricole are un puternic caracter fizic, ceea ce inseamnd cd produsele trebuie s3 fie
prezente in momentul efectudrii tranzactiei In vederea aprecierii calitatii lor,

De asemenea, produsele agricole se caracterizeazd prin aceea ¢a procesele
biclogice continua si dupa incheierea procesului de recoltare.

Aceastd caracteristicd pleacd de la faptul cd agricultura este o activitate care
reprezintd un fel de “industrializare naturald’™' prin procesul de biosintezd si genereazs,
cu deosebire Tn productia vegetald, marfuri care asemenea organismelor vif sunt supuse
proceselor biologice ca orice alt organism care se naste, creste si moare. Ca urmare, dupd
recoltare in interiorul produselor agricole se continud procesele biologice si chimice, la
intensitati diferite Tn functie de mai multi factori: provenienta produsului, compozitia
chimicd, conditiile de pastrare si depozitare etc.

Astfel, Tn cazul unora dintre produsele agricole (legume si fructe, lapte, carne
etc.) procesele biochimice continud la intensitati ridicate, de multe ori etapa de coacere,
de maturizare are loc dupd Tncheierea recoltdrii. Tn cazul altora (cerealele) procesele se
desfisoard la intensititi reduse si In consecintd pot dura de la citeva sdptdmani la citeva
uni, conferind acestora posibilitatea stocdrii. Indiferent insd de intensitatea cu care se
desfasoary, procesele amintite conduc In final spre acelasi deznoddmént: degradarea siin
£inal descompunerea produselor agricole.

= Diaconescu, L, Punescuy, C., Analiza senzarialk in societ3tile comerciale, Editura Uranus, Bucuresti, 2003; Segal,R., Barbu,L, Analiza
gzmrbﬁ a produselor alimentare, Editura Tehnica, Bucurest], 1982,
!&uﬂe gustative In timpul masticatiel s post masticatiel.
= Banw, C, {coord.), Biotehnologii in industria alimentard, Editura Tehnicd, Bucuregti, 2000,
" Saccomandi, V., Op.cit., p.62.
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Principala consecint3 a acestor procese biochimice este cd afecteazd calitatea
produselor si deci, valoarea acestora. Pentru a impledica acest lucru este necesar ca
produsele s3 fie consumate in stare proaspits, conservate sau prelucrate industrial —
aspecte dezbdtute anterior.

Din punctul de vedere al procesului de comercializare aceastd caracteristicd se
traduce pnntr-o corelare perfectd a perioadei de recoltare cu cea de vanzare, rolul cel mai
important fiind detinut de modul in care este organizatd piata produselor agricole.

O ultim3 caracteristici calitativd a produselor agricole este aceea ci ele isi
pierd treptat caracteristicile initiale.

Dups incheierea procesului de recoltare, asa cum am ardtat anterior,
produsele agricole fsi pierd in timp calititile. Pentru a inidtura aceastd problems,
produsele agricole se consum in stare proaspitd sau pot fi conservate i prelucrate
industrial imediat dupa recoltare,

Daca ludm In considerare prima alternativd, consumarea ln stare proaspdtd,
atunci buna organizare a procesului de comercializare devine o consecinti evidentd, iar
piata produselor agricole capdtd o importantd deosebitd.

Tn acest context, se impune scurtarea timpului de comercializare prin
scurtarea canalului de distributie (vanzarea directd citre consumator prin intermadiul
pietelor producitorilor) sifsau amplasarea pietefor in apropierea zonelor de productie
{exemplul pietelor cu licitatie din Olanda).

Astfel, organizarea pietelor produselor agricole trebuie s# permitd
tranzactionarea unor cantitdti mari intr-un timp foarte scurt in timp ce transportul trebuie
53 se desfisoare, de asemenea, Tn cel mai scurt timp. Altfel spus, piata produselor
agricole capitd un caracter fizic, Comercializarea trebuie sa se facd “pe viu" cu prezenta
fizicd a produselor In momentul efectudrii tranzactiilor.

ag

..................... PSS e rur
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Cea de-a doua alternativd presupune fie conservarea (aspect pe care l-a
dezbdtut fn paginile anterioare), fie prelucrarea industriald a produselor. Principa
consecintd desprinsd din dorinta de a pdstra valoarea initiald a produselor este ca -
industria alimentard transformarea lor in alimente presupune de cele mal multe ¢
folosirea aditivilor alimentari” sau a “E"-urilor, cum sunt ei cunescuti i limbajul curen
Cu toate c3 existd si “E”-uri naturale” a ciror prezentd In alimente nu este catalogats ¢
fiind periculoasd, majoritatea sunt considerate deosebit de periculoase pentru sinatate

" omului®,

Mai mult decdt atdt, rapoartele organizafiilor internationale® aratd ¢
mortalitatea fn réndul populatiei globului, cauzatd de consumul alimentelor imbogstite ¢
substante artificiale (“E”-uri) se afli pe locul al treilea, dupi consumu! de droguri
medicamente si dup3 accidentele de circulatie. Tn acest context, consumarea produselc
agricole in stare proaspita si a alimentelor neaditivate devini prioritars, aspect sugerat .
de medici si nutritionisti din cadrul FAO/OMS,

Pe langa cele doud tipuri de caracteristici — cantitative si calitative - comerft
cu produse agricole este influentat si de dimensiunile mici ale exploatatiilor agricole :
ipsa asocierii dintre producdtori aceasta fiind o caracteristicd structurald .
organizatorics. ' |
In Romania se poate remarca slaba organizare a producatorilor agricoli, su
toate formele. Statisticile si rapoartele din U.E. si Romania arati ci asocierea di
agricultura romaneascs este extrem de reduss, fie ci este vorba de asociatii agricole ¢
productie (Legea 36/1991), grupuri de producdtori in vederea valorificirii productie
flegea 338/2005) sau de cooperative agricole de procesare si vinzare {Legea 566/2004).
Principala consecintd a acestei realititi este influenta redusi pe car
producatorii agricoli o manifest3 pe piata produselor agricole.

- Meltiufs afmentari (simbollzati prin litera "E* ] un indice din trai cifre) sunt substante chimice ad3ugate in alirnente sau biutyri o
& & Je pastra sau de a le “ameliora” valoarea psikosenzorals,

»erba de vitamina E naturals {E306), vitamina € paturald (E300), clorofila-colorant natural (E144), lecitina-antioxidant naturz
peczra-gelifiant natural (E440) i caregenon natural (E407).

Soracim, C, Aditivi, ingrediente i auxiliari allmentari, Buletin Infarmativ pentru industria alimentar3. Calita Buletin, sr.5/2001
s, £ Ac5th: sintetic sau naturall, Buletin informativ pentru Indestrla alimentar3. Calita Buletin, nr.5/2001.

Srgarizatia Natiunilor Unlte, Department of Economic and Social Affairs - Population Division, United Natlons Publications, Woerl
oy Bacort 2005, New York, 2006; World Health Organlsation, Weorld Health Report 2006: working together for health, 2006.
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lipsa asocierii nu permite obtinerea unor venituri ridicate fntrucét
productorii individuali nu pot influenta preturile. De asemenea, pietele (in marea lor
majoritate) nu sunt transparente pentru producétori individuali 5i in consecintd ei nu pot
anticipa fenomenele care au loc pe piaté. Nu n uitimul rénd trebuie amintitd concurenta
din ce n ce mai puternici pe piefele produselor agricole care impune asocierea intre

producitori*.

Toate aceste caracteristici imprimi comerfului cu produse agricole, implicit
pietelor produselor agricole un puternic caracter fizic.

Antonio Piccinini intr-una din lucririle sale® vorbeste de caracterul fizic
imprimat pietelor produselor agricole tocmai de aceste caracteristici ale produselor
agricole la care am ficut referire. De asemenea el precizeazd ca piata produselor agricole
sa diferentiazd de alte piete tocmai prin acest caracter fizic.

Toate aceste considerente legate de caracteristicile produselor agricole impun
in comercializarea produselor agricole necesitatea respectarii urmétoare'lor cerinte:

e Tn primul rind produsele agricole — ca obiect al schimburilor dintre producatori
{vanzitori) si cumpdritori — trebuie s3 fie prezente fizic In momentul efecturi
tranzactiei pentru a li se putea aprecia §i caracteristicile calitative. Singura
exceptie este bursa agricold unde prezenta intregii cantit3ti de produse agricole
nu este posibild datoritd volumului mare al tranzactiilor, dar produsele agricole
sunt reprezentate de asa numitele ,mostre” necesare pentru a aprecia
caracteristicile lor;

« inal doilea r&nd, producitorul agricol — ca vanzitor si cumpdratorul trebuie s3 se
intilneascd direct, fatd in fatd pentru a realiza tranzactia;

o Tn al trellea rand, int3lnirea dintre produsele agricole, vanzdtort si consumatori
trebuie 53 se desfisoare intr-un spatiu fizic bine delimitat.

Considerate ca fiind cele mai importante, aceste caracteristici se completeazi,
se conditioneazi reciproc, se interpdtrund §i au impact direct asupra desfasurarii
comertului cu produse agricole. Imaginea ansamblului cum aceste caracteristici
actioneazd asupra procesului de comercializare este ilustratd Tn figura nr.1.4.

3% \studor, M., Modele de arganizare a pletefor agroafimentare — pe modelul fegumelor 51 fructetor, Editura Ecenomics, Bucurest], 2000,

p.199,
3 Plccinini, A., Forme di mercato e commercializzazione del pradotti agricali, Genio Rurale, ar.4/1998, p.16
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CARACTERISTICA ESENTIALA
PRODUSELE AGRICOLE: PRODUSE BIOLOGICE

Impactul asupra comercializali

Caracteristici roduselor agricole
cantitative P
Fluetuzatia in timp a ofertei Preponderenta muncii manteate
Sezonalitatea# necesitatea stocdrii, a conservarii
cheltuieli mari cu stocarea, conservarea Atentie gl cheltuieli
. foarte mari pentru:
Fluctuatia ofertei in spativ/teritoriv Ambalare
Zonalitatea lmportar}ta dgnsebiré a transportului — Manipulare
cheltuieli mari Depozitare
Aparitia “pletelor reziduale”
Necesltatea activitdtilor de
) . sortare §l calibrare a
“Econcmicitate Volum mare cu valoare micd B produselor
. an Cregterea valumulyl tranzactisior
scazutd R Cheltuieli de transport ridicate

Comertul se desfisoard prin

Dispersarea prezenta fizicd a produselor in

teritorials # Cheltolell de recoltare momentul tranzactiei
=2F Cheltuleti de colectare

a productiei .
Hecesitatea conserydrii

Cheltuleli de conservare

Structura Diflcultayi de adaptare la Folosirea ?ditivilor(E-urile)
productiei # modificarea cererll Afecteazd cafitatea §i valoarea
relativ rigidd manlfestate pe piats

Viteza mare de tranzacficnare
Variatla Scurtarea lantulul de distributie
randamen- Prognoza dificild a cantitatilor Folesirea aditivilor, majoritatea
telor ce se vor produce §i periculosl pentru sindtatea umand
productiei comerclaliza )
sub actiunea Influenta redusd asupra componenteler pietei
factorilor
naturali

Dimensiunile reduse afe exploatatiilor agricole
Lispa asocierii dintre producétorii agricoli

T T T T 1TR7T

Caracteristici
calitative

Fragilitat:
produsel

Perisabilitat
produse;

Neomagenital
produci

Dificultate
cuantifick
calits
produsel

Continuar
procesel
biochimi

si dupi recolta

Pierdear
treptat3 a calitd
produsel

Figura nr. 1.4 - Caracteristicile produselor agricole si consecintele acestora asupra

procesului de comercializare
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CAPITOLUL 2

Compararea modului de organizare a
picelor din Roménia ou cele dint Enropa scoate
in evidentd prindpalele probleme o care se
confruntd picfele produselor agricole din fara
woastrie structura de  condwcere i sisternl
decizgonal, managenentul  operational;
organizarea i gestionarea spafiilor  de
depogitare, lipsa uneti sister informational §i a
wnor regulamente de funcfionare adecvate.

2.1 Definirea si tipologia pietelor produselor agricole

Piata a apdrut in urmd cu multe secole, facand legdtura intre productie si
consum, in conditiile in care cele dous sfere economice s-au diferentiat si separat, atdtin
timp, cit si in spatiu. Tn timp, schimburile intre actorii pietei (fie producatori, fie-
consumatori, fie intermediari etc.) s-au dezvoltat necontenit; T sfera schimbului au fost
atrase noi produse, noi activitati §i noi teritorii; modalititile specifice schimbului s-au
perfectionat. Piata pe care o cuncastem in prezent, s-a cristalizat in perioada ultimelor

~ doud-trei secole.
Notiunea de piata §i semnificatia ei. Definirea pietelor produselor agricole.

Conceptul de piatd a cunoscut de-a lungul timpului diverse modificiri ale
continutului, 2 sferei de cuprindere, Se poate spune ¢3, piata ca notiune generald, are azi
un continut mult mai complex, o sferd de cuprindere mai larga decat acum citeva decenil.
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A

Din punct de vedere semantic “piata” isi are originile th limba italiang,
cuvintul de bazi fiind “piazza”, care desemneazi locul situat la intersectia mai multor
strazi si care este amenajat cu spatil verzi si statui,

Pentru a desemna locul dintr-un oras sau din apropierea lui unde se
desfiagoard schimburi de marfuri (in special de provenientd agricold), in limba italiand se

Ifl

foloseste cuvantul “mercato”.

in localititile din Italia, piata din centrut orasului in care se desfisoard si acte
~

de comer} este denumita
avea inteles deoarece ambele cuvinte s-ar traduce prin piatd.

piazza del mercato”, ceea ce tradus in limba romans nu ar

Tn limbile englezi si francezd situatia este similard cu cea din limba italiang,
existdnd doud cuvinte: unul care desemneaza piata urbanisticd “square” {in englezd) si
respectiv “place” (in francezd) si altul care desemneaz3 piata Tn sens economic “market”
respectiv “marché ", .

in limba roméans, conform DEX-ului®, piata este definit3 ca fiind:

v locul special amenajat unde se face comert cu mérfuri, mai ales cu produse

agroafimentare;

v loc intins si deschis intr-o localitate, unde se intéinesc sou se Intretaie maj

muite strdzi, adesea amenajat cu spatii verzi si statui;

v sfera circulafiei mérfurilor, cererea si oferta de mérfuri.

Din definitia prezentatd anterior se pot desprinde urmétoarele concluzii:

« Tn limba roman4 conceptul de piat3 este similar cu cel de “targ”, definit de acelasi
dictionar astfel; “loc mai intins si special amenajat Tntr-un oras sau la marginea
unui oras, unde se vind si se cumpdrd (zilnic sau la anumite date) vite, cereale,
alimente, zarzavaturi etc.’®, Asadar piata este in primul rind un loc amenajat
unde se desfasoard comert cu marfuri, Tn rindul cdrora marfurile agroalimentare
sunt cele mai importante,

* Cea de-a doua semnificatie atribuitd notiunii de piatd este cea Tn care piata este
spatiul affat la intersectia mai multor strdzi, in general amenajat cu spatil verzi si
statui. Aceasta nu conferd pietei o valoare economici, atribuirea ei datorandu-se
polisemantismului [imbii rom&ne. Evident lucrarea de fatd are In vedere abordarea
pietei prin prisma semnificatiei economice.

¢ Piata poate fi privit3 si ca o totalitatea relatiilor de vanzare-cumpérare a bunurilor
economice. Tn aceast acceptiune piata apare dematerializat3, abstracti si nu este
specificd pietelor anumitor produse.

Fyas Déctionarul Explicativ al Limbii Rem3ne, Editera Univers Enciclopedic, Bucuresti, 1958, p.778
* idem, op. cit, p. 1077

e —
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Piata are un rol determinant in economie, rol definit prin intermediul
functiilor generale ale acestefa, printre care distingem:
e oferirea, n timp real, a unor informatii oportune si rapide agentilor economici
participanti la tranzactii;
e orientarea si coordonarea, prin intermediul preturilor, a comportamentului si
deciziilor purtitorilor cererii st ofertei;
« reglarea vietii economice, prin adaptarea reciproca a cererii si ofertei;
« diferentierea agentilor economici; piata ii ,premiazd” pe cei care.lsi dovedesc
eficienta 5i 7i ,sancfioneazd” pe cei ce nu pot face fatd concurentei.
Dupd modul de abordare, in literatura de specialitate se disting doud tendinte

 diferite ale notiunii de piat3: unii autori care scot In evident# locul/spatiul de desfasurare

a tranzactiilor i altii care scot in evidentd piata ca fenomen (piata abstractd), indiferent
de locul unde se desfasoard tranzaciiile.

Referindu-ne la semnificatia economicé a pietei ea reprezintd, in general, locul
sau spatiul Tn care, in urma confruntarii cererii cu oferta, sunt validate caracteristicile de
calitate si competitivitate ale produselor care fac obiectul schimburilor. Cumparatorii,
utilizind informatiile pe care piata le genereaz§, isi pot concentra eforturile fn directia
realizarii concordantei dintre cererea si oferta de bunuri, principalul instrument utilizat in
acest scop fiind miscarea preturilor pe piata l[ibera. :

in literatura de specialitate®, pot fi intdlnite numercase abordari si
interpretéri ale notiunii de piat3, dintre care mai importante sunt urmatoarele:

v' piata desemneazd spatiul fizic, concret in care bunurile marfare sunt

supuse actelor de vinzare-cumpdrare, prin intermediul contactului direct al

participantilor la tranzactii;

v piata este un spatiu economic in care se desfisoard ur sistem complex de

activititi economice specifice;

¥ pe piatd se confruntd si se intalnesc dorintele si interesele vanzatorilor si

cumpdritorilor, altfel spus cererea i oferta de bunuri, factori::_de productie,

titlurl de valoare etc. )
¥ spatiuin aer liber special amenajat pentru activititile de comert de mérfuri

cu aménuntul (produse alimentare);

2 AlexandH, Cecilia, Davidovicl, I, Gavrilescu, B. {coord.), Tratat de ecanomla agricultusd, Editura Expert, Bucuresti, 2003; falaure, V.,
Atarketing, Editura Uranus, Bucuresti, 2000; Funar, Sablna, Marketing agroalimentar, Editura Digital Data, Cluj-Napoca, 1939; Chiran,A.
geoord], Piata produselor agricole §i agroafimentare, Editura lon fonescu de k2 Brad, lagl, 1599; Dobrotd, N. {coord.), *** Dictionar de
economie, Editura Economicd, Bucuresti, 1599; Dobrot3, N, §1 colab., Economie politicd, Editsra Economicd, Bucurest], 1535; Florescu,
., Milcomete, P., Fop, N.AL {ceord.), Dictionar de marketing, Editura Economic, Bucurest], 2003; Samuelson, P,, Nordhaus, W.D.,
Eeonomia politics, Editura Teora, Buturesti, 2000; Toffter, A, Altreilea val, Editura Palitich, Bucuresti, 1983.
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v' loc de adunare a cumpéritorilor i a vanzitorilor pentru a face schimb de

bunuri. ,

Analiza acestor definitil conduce citre urm3toarele concluzii:

» toate definitiile pun in prim plan semnificatia de spatiu sau de loc atribuity pietei,
cu diferenta cd dictionarele de marketing se referd in mod expres la comertul cu
produse alimentare. De mentionat este i faptul cd produsele alimentare, in marea
lor m3sura, sunt produse de provenientd agricol3;

e marketingul — ca disciplind — pune un accent mai mare pe locul unde se intilnesc
cei care vind st cumpdrd, In timp ce din unghiul de vedere al economiei — ca
disciplind — nu conteazd, Tn asa de mare masurd, caracteristicile locului de
intlnire;

» abordarea piefei ca spatiu are avantajul de a include si piata ca fenomen.

Asadar, piata este privitd in primul rand ca un loc unde se desfisoars comerful
cu mérfuri, aceastd piata filnd de fapt o piatd a produselor agricole. Cuttoate acestea atit
economia cdt si marketingul, ca domenii de cercetare dezbat succint si foarte putin
aprofundat acceptiunea de piati ca spatiu. Atentia acestor discipline se fndreapta citre
formele moderne ale pietei si anume bursele si licitatile de méarfuri agricole. Desi sunt
considerate forme moderne ale pietei produselor agricole, {a originea lor sti o piat fizics,
unde vanzatorul $i cumpératorul intra in contact direct pentru a negocia pretul, cantitatea
a-i stabili calitatea si pentru a realiza schimbul. -

’

Tn literatura de specialitate, pentru delimitarea pietei in functie de obiectut
schimburilor economice se folosesc termenii: piata bunurilor destinate consumului
intermediar, piata bunurilor destinate consumutui final, piata produselor agricole etc.

Prin raportul de [a intreg la parte, asa cum sustine academicianul LP, Otiman™
piate agricold are importantd pentru agricultori atit ca piatd a produselor agricole cat si
ca piatd a factorilor de productie sau piatd de aprovizionare.

Asadar, piata agricold are doud componente: piata produselor agricole, care
este destinatd vanzdrii produselor obfinute din productia agricold §i piata de
aprovizionare a agriculturii care furnizeazd acesteia factorii de productie necesarl
desfasurdrii productiei agricole: tractoare, magini agricole, Tngrisiminte, furaje etc.
Aceastd a doua componentd a pietei agricole iese din sfera temei de cercetare siTn
consecintd ea nu va constitui subjectul prézentei lucrari.

* Otlman, P.J, Restructurarea agricufturii si dezvoltarea rurald a Romaniel ia vederea aderdril 13 Uniunea Eurcpean3, Editera Agroprint,
Timlgoara, 1999, p.177

o £ — PIEpUIE Prodiuseius aytieee

Unli definesc piata produselor agricole ca fiind “locul unde se realizeazd o
ne organizatd in scopul vanzdrii si cumpdrdrii de bunuri si mdrfuri agricole™ sau ca
d *locul In care producdtorul agricol schimbd produsele obtinute cu nivelul de utilitate

oy ]

core reuseste sa-f obfind™.

Numeroase studii efectuate asupra pietelor produselor agricole de catre
ite organisme din intreaga lume, ca de exemplu studiile Retelei Europene de
ritate Alimentara" sau ale Ministerului Afacerilor Externe al Frantei® asupra pietelot
tirile africane definesc piata produselor agricole ca fiind “locul unde producitori
icoli reusesc sdi-si vandd recoltele obtinute si unde se intdlnesc cu diferite tipuri de
ercianti sou consumatori”. Tot din punctul de vedere al acestor studii, piatz
reprezinti si ansamblul de relatii ce se stabilesc intre multitudinea de operatori ai pietei.
Desi acestea nu reprezintd singurele definitii formulate la nivel internationa
gentru piata produselor agricole, toate auin vedere aceleasi elemente.

Asadar putem spune ¢ piata produselor agricole reprezintd spatiul unde are
Inc reunirea, la un moment dat, a vanzatortlor si a cumpiratorilor de produse agricole ir

scopul realiz3rii de tranzactii comerciale.
Tipologia pietelor produselor agricole

Piata produselor agricole prezintd numeroase forme de manifestate printre
care forme traditionale - pietele producdtoritor agricoli - §i forme moderne - pietele de
gros, bursele de mérfuri.
‘ Formele clasice presupun exclusiv intdlnirea directd dintre producdtori agricol
§i cumpardtori, far formele moderne presupun intdlnirea dintre mai muite tipuri di
vanzitori directi (printre care se regasesc si producatorii agricoli, dar nu exclusiv, existin
si brokeri, comisionari, comercianti grosisti etc.) si cumparatori.

Criteriile de structurare a pietelor produselor agricole pornesc, in primui ran
dela continutul definitiei,

« Dupi tipul de vanzare folosit, respectiv dup3 natura tranzaci;u!or distingem

(a) piata producitorilor agricoli.

Dintre multiplele forme pe care piata produselor agricole le poate Tmbrace

distingem in primul rand piata producatorilor.

# Lelong, P., Les marches agricoles, Editura Presses Unlversitaires de France, Paris, 15970, p.5

“@ Saccomandl, V., Instituzlon di econemia det mercata del prodotti agricoli, Editura Reda, Roma, 1991, p.200 )

“ Lambert, Agnes, Bouboutt, M., (Reseau Europeen de Securite Alimentalre), Fenctionnement du marche des produits agricoles «
Mauritanle, Monspellier, 2000, http://www.resal.org la data de 10 februarie 2008. !

+ Griffon, M., (coord.-Directicn Generale de [a Cooperaticn [nternationale et du Developpement], Filieres agroalimentaires |
Afrigue-commert rendre [e marche plus efficace?, Editure de Ministere des Affaires Etrangeres, Paris, 2600, pp.39-58.

AT



enfit VERES Monogementul pletelor preduselor agricole

resupune ca vanzatorul — care este fnsusi producdtorul .

Acest tip de piatd p
e cumparator —care este insugi consumatorul -~ gisd

ricol — 5@ comercializeze direct c3tr

tind in totalitate pretul platit de acestia din urma.
secint3 a faptului c3 vanzitorul-producdtor, in general are posibilitati

Ca o cobh
porta productia destinatd pietei pe distante foarte mari, pietele

|ativ limitate de a trans

-aducitorilor se afls in Imedi
Un alt avantaj important al acestui tip de P
ta 5i calitatea produselor. Teoretic, in aceastd

targurile i ohoarele dar si vanzarea direct
nzare reprezintd cel mai scurt canal de

ata apropiere @ regiunilor de productie.
jatd este certitudinea

snsuratorului cu privire la provenien
ategorie se incadreazi pietele agroalimentare,

in camp sau la poarta fermel. Aceastd forma de vd

fistributie a produselor agricole proaspete de la producator 12 consumator.

{b) pietele de gros.

piata de gros este locul unde se realizeazd intdlnirea dintre producdtori,
srosisti, prestatori de servicii i alti intermediari. pietele de gros sunt piete fitice care
presupun tranzactii de volum mare, in partizi mari. Ele apar sub forma unor hale §i
depozite, platforme dotate cu sisteme moderne de pastrare § distributie, unde se

concentreazd produsele agricole care apoi urmeaza <3 fie distribuite. Acest tip de piatd

este specificd pentru legume si fructe, dar si pentru alte tipuri de produse.
cole care se comercializeaza prin intermediul pietei

in practic3, produsele agri
in pietele de gros Tntalnim

de gros sunt supuse unui proces de concentrare. Ca vanzatorl,
irecti cat §i comercianti grosisti sau reprezentanti ai produci’atorﬂor.

pe langd pietele de gros propriu-
pecifice: pietele de gros cu

atat producatori d
in cadrul acestei categorii, 3 pietelor de gros

zise se evidentiazd alte doud tipuri de piete cuU trasdturl s

icitatle 5i bursele de produse agricele.
pietele de gros cu licitatie reprezintd forme moderne ale pietel produselor

agricole care realizeazd tranzactionarea unor cantitati mari de produse agricole intr-o

timp. Ele sunt dotate cu depozite frigorifice pentru pistrarea in bune

perioadd scurtd de
m computerizat de realizare 2

conditii 3 produselor agricole, precum si cu un siste

tranzactiilor, ceea ce le permite 55 efectueze un numar extrem de mare de tranzactii pe

unitatea de timp.
a reprezeptand vanzarea produselor agricole cu

Licitatiile sunt percepute €
marfa prezentd n mornentul tranzactiei, cu un singur ofertant §i mai multi potentiali

furi varlabile crescatoare sau descrescatoare.

cumpérétori, cu pre
pot porni de la un pret minim dat iar persoana care oferd ultimul

Licitatiile

prey {maxim) este declarat cumpiratorul lotului scos la tranzactionare.

Capitolul 2 — Plejele Proguseror ugriuic

Unele licitatii pornesc de la un pret maxim si coboari citre preful de
t.rzinzactionare, primul cumparator care acceptd pretul afisat este declarat cistigdtorul
JYicitatiei. Este cazul celebrelor licitatii “olandeze” {veilingen) ce posed3 un sistem extrem
de eficient pentru produsele foarte perisabile precum legumele, fructele, florile etc

‘ Bursele de produse agricole sunt forme evoluate ale piefei pro;iuseior
agricole, constituind jocul unde se intdlnesc reprezentantii vanzitorilor 5i cumpdratoril
c?e produse agricole §i unde se negociazd clauzele contractelor: pref, cantitate, term n: r
livrare. Ele sunt specifice produselor agricole neperisabile §i standardizabile ' o

’ Exist3 doud diferente esentiale intre burse i licitatii. Tn primul r‘:‘:nd produsel
agnc.ole vandute prin licitatil sunt prezente fizic in momentul tranzactiei in intre UST .
cantitate, in timp ce, in cazul bursei acest lucru nu se intdmpl3, produsele agrico?eg El:" Dc:
prezente doar sub forma unor "mostre”. Aceasta face ca la bursd se tranzaction lm“
produse agricole neperisabile in timp ce licitatiile se organizeazd, in principal e
produse agricole perisabile (legume, fructe). ‘ Pel peme

. s Dup# mediul in care sunt localizate pietele produselor agricole distingam®:

{a) piete urbane care la randul lor pot fi: piete urbane propriu-zise §i piet‘e periurbans;

Pietele urbane propriu-zise sunt pietele pe care le regdsim in spatiul intravilan l
Importanta acestor piete este deosebitd in ceea ce priveste aprovizionarea populatiei di .
orase cu produse agricole proaspete. "

La rindul ior, pietele urbane pot fi amplasate in centrul sau in apropierea
centrului localitatii - si atunci vorbim de piata centrald sau In cartierele fui - s P
ne referim la pietele de cartier. oS
' in general, ntr-o localitate urban3 regisim o piatd centrald i mai multe piete
‘di.e c?mer, numérul lor fiind direct proportional cu mérimea orasului (atdt ca suprafata
cat i ca numir de locuitori). Un alt element caracteristic pietelor urbane este dispersarea;
!or pe tot teritoriul orasului, astfel incat populatia 53 aibd o sursé de aprovizionare i
imediata apropiere a locuintelor. )
o Pietele periurbane sunt amplasate la periferia oragelor, Tn spatiul imediat
invecinat orasului. Este cazul oboarelor, care din motive de igien3 si datoritd spz‘aciﬁcu!ui
produselfnr comercializate {animale vii), nu pot fi amplasate in interiorul localitétilor.
(b} piete rurale sunt piete ale producitorilor agricoli situate in localitstile rurale.
Ele pot fi de mai multe tipuri printre care se enumer tarqurile si oboarele, iar
ca forme particulare intalnim béfciurile si iarmaroacele care imbin3 activitatile de con;ert
produse agricole si neagricole cu cele de divertisment.

Samochis B., Vere; V. em3nari 5i deosebirl dintre pielele urbane pletele rurale”, In veiumu atul de drept §i econamla de
1 5 V., As i dint iey b H] { i Statul de drept §i mla d
##a%d in perspectiva integrdril europene’, Editura Risoprint, Ctuj-Napoca, 20804, pp. 86-90.
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In spatiul rural regésim un numir mare de tdrguri i oboare. Rolul acestor
piete este, pe de o parte, acela de a asigura aprovizionarea populatiei cu produsele
agricole necesare iar pe de altd parte ele constituie un factor social activ, n sensul
vitalizdrii activitdfilor economice siIn general a vietii populatiei rurale.

o Dupd criteriul: natura proprietdtii imobiliare a pietei, distingem:

(a) piete organizate pe spatiul public. ‘

Aceste piete reprezintd acele locuri special amenajate si delimitate aparfinind
consiliilor locale sau judefene si In care se desfésoard comer} cu produse agricole. Ele pot
fi administrate fie de consiliile locale sau de citre socfet3ti private ce incheie un contract
cu consiliul local ce detine terenul pe care este amplasata piata.

Pietefe de pe domeniul public se organizeazs si functioneazd pe baza unui
regulament propriu, elaborat de administratia pietei in concordanti cu prevederile legale
n vigoare.

{b} piete organizate pe spatiu privat, ’

n aceastd categorie includem toate pietele ce Tsi desfisoar3 activitatea pe un
teren privat. Cricare din formele fundamentale ale pietelor produselor agricole pot fi
organizate pe terenuri private, insd preponderent ntdlnim piete de gros.

* Dupi forma de organizare juridic a administratorului pietel, avem:

{a) piete cu administratie publici.

Pietele cu administratie publicd reprezintd acele piete care sunt administrate
nemijlocit de Consiliile Locale.

Majoritatea pietelor agroalimentare din Roménia sunt piete cu administratie
publicd, dar si numeroase piete de gros din tri precum Germania sau Franta sunt
administrate de organisme apartindnd administratiilor publice.

{b} piete cu administratie privata.

Acestea sunt piete care sunt administrate de societiti comerciale private,
Chiar daca administratia este privatd, sectorul unde piata este organizat si isi desfisoars
activitatea poate s apartina deopotriva Consiliilor Locale sau sectorului privat.

(c) piefe mixte.

Pietele mixte sunt acele piete care sunt administrate in colaborare de citre
Consitiile Locale si de societ3ti private,

Tntotdeauna asocierea public-privati este benefics pietelor producatorilor
agricoli, datoritd combindrii avantajelor pe care le oferi cele doud si anume terenuri si
accesul facil la finantare din partea sectorului public, respectiv administrare eficientd si
responsabila din partea sectorului privat,

Capitelul 2 — Pietele produselor agricole vineenpw veuey

e Din punct de vedere al mobilitdtii amplasamentului pietelor produselor

agricole se pot delimita:
{a) piete fixe.

Ele dispun de un perimetru special amenajat, incluzdnd aici cladir, depozite,
birouri, spatii de parcare si zone pentru distributia produsetor agricole, fapt care le
imprim3 caracterul imobil. Dintre pietele agricole, marea majoritate de la targuri si
oboare si pand la pietele de gros, licitatiile 51 bursele, nu-si schimba locatia de la o
perioada la alta.

(b) piete mobile sau volante.

Pietele mobile sunt acele piete care {si schimbd locatia, de la o perioad3 la alta
si in consecinta nu dispune de constructii permanente.

Pietele mobhile pot imbrica doud forme importante. & _

Prima formé este cea a pietelor itinerante. Ele se organizeazd in interiorul
localititilor, cu un orar siptdménal care limiteazd pericada de functionare fa citeva zile
sau ore pe saptimand si in plus Tsi schimbd permanent locatia, dupd necesitdti. Aceste
piete nu beneficiaza de structuri fixe de vanzare cum ar fi cladiri, depozite, sau alte
constructii, impregnandu-le caracterul mobil.

Cel de-a doua forma3 este reprezentatd de pietele itinerante fntr-un ansamblu
de localititi cu un program cunoscut §i respectat de-a lungul anilor.

Ele se mal numesc “turneuri”, adicd un numar de producdtori agricoli sau
comercianti apartindnd unei zone, Ts5i comercializeazd produsele direct din propriile
mijloace de transport, parcurgnd distante destul de mari fatd de locul de provenienti.
Vanzarea nu se produce pe pietele amenajate expres, c¢i Tn zone publice delimitate
{paresri, strizi) cu amenajiri sau dotdri minime {curent electric, ap3 curentd, tomberoane,
etc.)

Mal putin intalnit in Romania, acest tip de piatd a constituit i constituie in
continuare o practica frecvent In multe {&ri europene, ca de exemplu Franta.

» In functie de periodicitatea de functionare a pietelor produsejor agricole
distingem: ' '

(a) piete permanente.

Pietele permanente sunt acele piete care functioneazi cu un program fix, pe
intreaga duratd a anului.

Pietele din aceastd categorie functioneazd fie in fiecare din zilele siptamanii—
cum este cazul pietelor agroalimentare ~ fie cu program numai 7n zilele lucratoare - cum
este cazul pletelor cu licitatii si burselor care isi intrerup activitatea pe perioada sfarsitului
de sdptamani.
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{b) piete periodice sau nepermanente {intermitente sau sezoniere).

Pietele periodice sunt acele piete care functioneazd in aceeasi Z1 sau zile ale
unui an, lund, sébtéméné si mai sunt cunoscute sub denumirea de targuri. Din acest punct
de vedere pietele periodice pot fi: :

v piefe sdptdménale a caror pericads de functionare se rezumd la o zi pe
siptimani. Astfel de piete intainim in micile localititi urban sau rurale. Tn judetul
Cluj ele functioneazi, fie in timpul s3ptdmanii: luni (Gherla), marti (lara, Mociu),
miercuri (Buza), joi (Suatu), vineri (Gildu, Mihai Viteazu) fie la sfarsitul ei; sAmbata
(M3ndstireni) si duminica {Belis);

¥ piete bilunare care se organizeazd Intr-o zi a sdptaménii de doud ori pe lund, de
exemplu prima i a treia duminicd din fund (cum este de exemplu piata din
jocalitatea Sava, judetul Cluj} prima §i a trefa joi din luni {piata din localitatea
Sinpaul-Cluj}.

¥ piete lunare a céror functionare este legatd de o singur zi din lund, de exemplu a
doua miercuri din luni (piata din localitatea Geaca-Cluj);

v piete semestriale sau trimestriale. Acestea sunt reprezentate de aga numitele
targuri de {ar3 (Bontida in 30 martie, 29 iunie, 15 august, 14 decembrie sau Borsa
25 februarie, 05 mai, 04 august, 06 octombrie din judetul Clui);

v’ piete anuale sau tdrguri anuole care sunt legate de o zi important3 {sarbdtoare
religioasi) sau de orice altd dat3 cu importantd pentru comunitatea respectivi: a
doua zi de Rusalii {[aga).

o De departe cel mai important criteriu se refera la volumul mediu al unei
tranzactii. Din acest punct de vedere avem:

(a) piete de vanzare cu amanuntul.

Pietele de vénzare cu amdnuntul reprezintd ultima verigd din lanful de
distributie al produselor agricole, de fa produc3tor la consumatorul final, Cantitdtile medi
ale unei tranzactii sunt relativ micl Importanta lor este legatd de funcfia de aprovizionare
a populatiei cu produse agricole proaspete, de un volum mare de tranzactii pe total piata
si nu Tn ultimul rénd este legat3 de functia de vitalizare a vietii sociale, n special pentru
mediul rural.

Capitolul 2~ Pietele produselor agricole Vincenyi vty

{b) piete de vinzare cu ridicata,

Piata de vinzare cu ridicata este acea piatd pe care se realizeazd numai
tranzactii cu marfuri agricole In cantitd{i sau partizi mari. Formele de manifestare ale
acestor piete sunt pletele de gros propriu-zise, pietele cu licitatii 5i bursele de produse
agricole.

(c) piete mixte care presupun atdt comer{ cu amanuntul cat si cu ridicata,

Aceste piete sunt sectorizate astfel incit si producétorii agricoli, detailisti si
comerciantii angrosisti se intilnesc in acelasi spatiu al pietel. Sunt piete des Intdlnite in
ltalia, Franta, Germania, Marea Britanie sau Olanda, insd mai putin Tntdinite Tn Romania.

+ Dupid aria de concentrare gi distributie a produselor agricole, avem:

(a) piete locale. '

Sunt piete in care aria de concentrare si a distributiei produselor agricole,
precum §i aria de interes a pietei se rezuma3 la tranzactiile efectuate intre producatorii si
cumpdératorii unei localitdti si fmprejurimile acesteia, motiv pentru care in literatura de
specialitate™ sunt denumite piete locale.

(b} piete regionale.

Spre deosebire de pietele locale, pietele regionale presupun concentrarea si
distributia produselor agricole dintr-o anumit3 regiune. In general, pietele de gros, sunt
piete regionale, atriigdnd producitorii agricoli individuali si alji producdtori apartindnd
unei regiuni mai largi si avand drept'scop distributia produselor agricole catre comercianti
angrosisti sau detailisti din aceeasi regiune,

(¢) piete nationale.

Aria de interes pentru aceste piefe este la nivel national. Un exemplu de piatd

de interes national este piata din Rungis (Franta) unde se concentreazd aproape jumdtate

din tranzactiile efectuate in Franta, pentru o seama de produse agricole precum fructele

si legumele, produsele lactate etc.
(d) piete iﬁternaﬁonale
Th aceastd categorie intré pietele care, atat prin |mportant5 cat si prgn aria de
cuprindere se referé |a o arie ce depdseste granitele unui singur stat.
Marile burse de cereale sau alte mérfuri agricole, precum si unele piete de
gros cu licitatii (ca de exemplu pietele de flori din Olanda) reprezmta piete internationale,
a cdror cotatii sunt puncte de reper pentru tranzactiile efectuate in Tntreaga lume. La

acest nivel pietele devin mai specializate si putem vorbi de piata unui produs agricol.

"
Margairaz, Dominique, Foires et marchés dans la France préindustrielle, Editions de Pécefe des hautes études en sciences soclales,
Paris, 1988, p.102
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Reprezentativd, in acest sens este bursa din Chicago {Chicago Board of Trade)
unde se concentreazi tranzactiile efectuate cu produse agricole (in special cereale)
obtinute la nivel mondial.

o Dup¥ gradul de specializare al pietelor distingem:

{a) piete specializate.

Pletele specializate n vinzarea unui produs sau a unei categoril de produse au
o important3 deosebita.

Exemple de astfel de piete pot fi incepand de ia targurile specializate pentru
vanzarea animalelor sau numai a unei anumite categorii de animale (vite} pdn3 |a bursele
de cereale care sunt specializate in tranzactionarea graului, a porumbului sau la pietele cu
licitatii de flori din Clanda.

{b) piete nespecializate sau polivalente.

Ele se caracterizeaz§ prin tranzactionarea mai multor tipuri de produse
agricole pe aceeasi piatd, de la legume i fructe pand la carne, lapte si produse lactate,
oud, miere etc,

s Dupi stadiul evolutiei si dezvoltdrii mecanismelor de comercializare §i al
dotdrii tehnice pentru realizarea tranzactiilor, avem:

{a) piete clasice.

Pietele clasice sau traditionale sunt pietele care nu au evoluat foarte mult de-
a lungul secolelor, nici in ceea ce priveste mecanismul de stabilire a pretului, nici In ceea
ce priveste amenajarea si dotarea tehnicd a pietei cu mijloace si aparaturd necesara
pentru pistrarea, depozitarea si manipularea produselor agricole. fn aceastd categorie
intr¥ pietele agroalimentare, targurile si oboarele. Pretul se stabileste prin negocierea
directs dintre producitor si consumator, prin “tdrguiald”. '

(b} piete moderne,

Pietele moderne au apdrut in urma evolutiei formelor clasice, inlaturand
multe din dezavantajele precedentelor.

Dezavantajul de a nu se putea tranzactiona cantitd{i mari de produse si faptul

ci numirul de tranzactii zilnice (sau pe orice perioadd de timp) este redus pe 0 piald de

tip clasic, a dus la aparitia formelor moderne. Practic din aceastd categorie fac parte
pietele de gros. Ele dispun, in primul rind de o organizare diferitd si recurg la tehnici
moderne de efectuare a tranzactiilor. De asemenea ele dispun de o infrastructuré speciala
(cl&diri, birourl, depozite, hale frigorifice, cii de accés, parcéri) si nu in ultimul rénd de un
sistern computerizat de tranzactionare si evident a preturilor si cantitatilor vandute.

e O clasificare legiferats, avand drept criteriu cadrul juridico-organizatoric
din Romania potrivit H.G.348/2004 privind exercitarea comerfului cu produse $i servicii
de piatd in unele zone publice, delimiteazs urmitoarele tipuri de piete®:

(a} plete agroalimentare care reprezintd ansambluri sau, in unele cazuri, numat locuri
special amenajate, organizate pentru aprovizionarea populafiei cu legume, fructe,
[apte si produse lactate, carne si preparate din carne, miere, produse conservate,
peste, flori, seminte, cereale, pdsari §i animale mici si altele asemenea, precum si
unele articole de uz gospodaresc, sau alte articole nealimentare de cerere curentd;

{b) targurile, reprezint zone publice unde se vand si se cumpard legume, fructe, vite,
{5n3, produse artizanale §i mestesugdresti, articole de imbracaminte si
Tncaltiminte, materiale de constructii, furaje etc., definitie similard cu cea dati de
Dictionarul Explicativ al Limbii Romane;

{c) oboare, care reprezintd zone publice destinate comertulut cu ovine, caprine,
porcine, bovine, bubaline, cabaline, precum si cu furaje;

{d) balciuri, se definesc ca zone publice destinate comercializdrii produselor
agroalimentare, artizanale, mestesugdresti, in asociere cu activititi de prestare de
servicii destinate petrecerii timpului liber (jocuri distractive sau de noroc
autorizate), unitili de alimentatie publicé cu servire rapida la anumite momente
ale anufui.

Luind in considerare ca si criteriu fundamental — natura tranzactiilor si modul
cum acesta se interfereazd cu celelalte criterii de clasificare se poate constitui un tablou
sinoptic care si ilustreze multitudinea formelor pe care le poate lua piata produselor

agricole {tabelul 2.1.)

45 . .
Guvernul Roméniel, H.G. 348/2004 privind exercitarea comerjulul cu preduse §i servicii de platd in unele zone publice, M.0. nr.
26312004,
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Figura prezentatd anterior reliefeazd atat locul ¢t si rolul pe care piata produseior
agricole, prin multiplele sale forme de manifestare, il are in cadrul distributiei. .

Piata produselor agricole are o insemnitate deosebitd in sistemul dlstnbu';|e|

produselor agricole, rolul acesteia fiind diferit pentru cele doud tipuri de piete ce se

de!:rmteaza dup aria de concentrare §i distributie, adicd pietele locale si regionale, pe
deoparte si pietele nationale si internationale, pe de altd parte.

Rolul pietelor de interes local si regional in sistemul distributiei produselor
agricole poate fi evidentiat prin:

s aprovizionarea continua a localititilor urbane sau rurale cu produse agricole
proaspete, la preturi competitive prin renuntarea la intermediari, ceea ce presupune
acopetrirea cererli pentru aceste produse prin oferta producitorilor agricoli;

s pietele produselor agricole constituie un debuseu pentru comercializarea produselor
agricole obtinute de agricultor;

o la nivelul lor se formeaz3, cel putin in cazul Roméniei, prefuri de referinta pentru alte
tranzactii; »

» pietele producdtorilor din mediul rural contribuie Ia formarea colectivitétii si constituie
un factor de antrenare a vietii sociale.

Prin intermediul pietelor de interes national §i international se asiguré:

¢ echilibrarea cererii la nivelul ofertei [a nivel macroeconomic, ca urmare a participdrii la
tranzactii a unui numir suficient de mare de vanzitori s cumparatori;

o derularea tranzaciiilor pe baza unei metodologii clare $i operative, sprijinitd de un
suport cibernetic §i personal de Intermediere ntre posesorii cererii i ai ofertei,
specializat si de nalt profesionalism, prin folosirea unor formulare tipizate de
contracte si a standardizirii calitatii produselor supuse schimbului mai ales Tn cazul
pietelor cu licitatii si a burselor;

« constituirea unor depozite bancare de garantii, prin executarea unui control
permanent, de catre comisii autorizate de conducerea institutiei bursiere privind
bonitatea si gradul de Incredere a agentilor bursieri, prin respectarea metodologiei de
certificare a calitatii bunurilor care fac obiectul negocierilor bursiere etc;

e in cazul burselor, limitarea variatiei zilnice a preturilor prin stabilirea procentuald a
unui maxim admis i crearea diferitelor tipuri de contracte bursiere — spot, forward,
futures, option ete. .

Comeriul cu produse agricole are o importantd deosebitd atdt in cadrul
comertului mondial c3t si in cazul comerului romanesc, iar in cadrul acestuia piata produselor
agricole are un rol determinant,

Importanta pietei produselor agricole poate fi evidentiata prin prisma fluxului de
oduse agricole la nivel nafional in functie de destinatia lor. Fluxul produselor agricole
rmireste balanta care se stabilegte intre productia agricold si importuri, pe de o parte si
destinatia acestora: export, consum vegetal sau animalier (este vorba de un autoconsum
reprezentat de seminte sau hrand), consum alimentar si nealimentar. Grafic, fluxul produselor
agricole poate fi ilustrat astfel:

Consum
Productia alimentar .
. Exporturi
agricold
Procesare
Consum Alte consumuri

vegetal sau

Variafia

stocului animalier

Figura nr. 2.1 — Fluxul produselor agricole
La nivelul Romaniei in anul 2009, fluxul produselor agricole poate fi observat in

. in anul 2009 productia agricold totald a Romaniei a reprezentat 34.219.000 tone,

la care se adaugd un import de 4.290,000 tone si o variatie a stocului de 1.117.000 tone.

Aceste cantitd{i au fost repartizata astfel:

v 18.845.000 tone, adicd 47,56% din productia totald a reprezentat consumul
intern alimentar, cantititi destinate consumului uman fie Tn stare proaspata fie
procesate;

v 10.359.000 tone, reprezentand 26,14% din totalul productiei au fost destinate
autoconsumului vegetal sau animalier;

¥ 5.780.000 tone au fost destinate exportului, adicd 14,59% din totalul
productiei. Din totalul exporturilor 80,6% au fost cereale;

¥ 2.751.000 tone au fost reprezentate de cantitatile procesate {6,94%);

v~ 1.891.000 tone au fost reprezentate de alte consumuri, ceea cegreprezinté
4,77% din total.

Tn 2009 exporturile au dep3sit importurile, Cele mai semnificative importurl au
fost cele de cereale 14.849.000 tone (45,33% din total exporturi) si cele de fructe 2.321.000
tone {22,7% din total exporturi},

Obiectivul oricirel plete este acela de a facilitat trecerea produselor din
proprietatea vanzitorului Tn cea a cumpiritorului, de a echilibra oferta cu cererea. Tn
consecintd rolul pietei agricole este acela de a regla oferta cu cererea de produse agricole.
Prin intermediul fluxului produselor agricole se pot observa principalele surse de provenienti

a produsetor agricole {productia internd si importul) dar si destinatiile acestor cantitsti
{eonsumul vegetal sau animalier, consumu alimentar si nealimentar, exportul).



privesc exportu
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Aceste fluxuri (exceptan
pietelor produselor agricole de interes local
alimentar si nealimentar) gi prin intermediul pietelor d
rile si importurile).
pietelor produselor agricole din Romania rezult? prin prisma faptului

Importanta

tionate in acest capitol.

d autoconsumul) tsi urmeaza destinatiile prin intermediul
si national (in ceea ce priveste consumul
e interes international {in ceea ce

svii noastre este destinatd comertului intern, intr-o forma sau

. Tabelul 2,1
Fluxul produselor agricole al Romaniel, dupi destinatii in anul 2009
Consum
Variatia Consum vegetal Alte
P;:‘;tso“‘“ um PrOdUCﬁa IITIPDﬁ stocutlui B alimeniar sau Procesare consumur] :
animakier
Tatal mi | ge19 | azeo | 1297 18885 | 10259 2751 1891
agriculturd, | tone
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Produse | M | oeeng | 3284 | 1107 1092 | 10031 2751 1752
agricole tone ]
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din care:
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_ O foarte mare parte din totalul intrérilor au fost reprezentate de comert intern, jar -
cadrul acestuia piata produselor agricole detine rolul primordial. Pe cele dous ramuri ale
fturii situatia se prezintd astfel:

v Din totalul intririlor 78,9% a reprezentat productia interni de produse
vegetale la care se adaugd importul $i variatia stocului. Destinatiile au fost, in
ordine: consumul alimentar (47,56%), autoconsumul {26,14%), exportul {14,59%),
procesarea {6,94%) si alte consumuri (4, 77%};

v Tn ceea ce priveste productia animalier, aceasta a reprezentat 21,1% din
totalul productiei interne la care se adaugd importul §i variatia stocului,
Destinatiile au fost: consumul alimentar (92,84%), autoconsumul! {3,93%), alte
consurnuri (1,78%) si exportul {1,45%)
Toate aceste fluxuri nu ar fi posibile fard aparitia Tn cadrul procesului de
rcializare a pietel produselor agricole, care capita astfel o importantd deosebiti.
La nivel mondial, importanta comertului cu produse agricole poate fi evidentiatd
valoarea exportului la nivel mondial la principalele tipuri de mérfuri. Comertul cu produse
icole reprezintd 9,09% din valoarea totald a exporturilor mondiale realizate Tn 2011, adica
9,5 miliarde USD. .

Importanta comertului cu produse agricole la nivelul Uniunii Europene si al

aniei poate fi reliefat de valoarea total3 a exporturilor si a importurilor realizate in 2011.

Tabelui 2.2
Exportul si importul de mirfuri la principalele categorii de marfuri
la nivelul anului 20611
FOB’ Importuri CIF
UE[27} Romania

Fotal, din care: M. USD % MId. USD | %

2343, 8 w00 §763 100
Produse agricole 1856342 | 79 712,22 9,4
Zombustibili P
freduse de minetit 798332 |34 107583 | 141
Froduse -
- urte 18182378 | 561 | 582269 | 763
Axwle 75, 8,2 4698,6 2 1525 02

Sursa: FADSTAT, (Boza de date a Organizatiei N

stocului a reprezentat 2,82%. Acestea au avu
de 47,56%), autoconsumul (26,14%), exportul (14,58%},

(4,779},

Se ghservd ¢, pe total agriculturd in anul 2009, productia internd a

86,35% din totalul intrdrilor de produse agricole,
t ca destinatii consumu

importul a reprezentat 10,83% variatia
| alimentar (in proportie
procesarea (6,94%) i alte consumuti

atiunilor Unite pentru Agricutturd), 2012

reprezentat

‘Sarso: Organizatia Internotionold a Comerfului (WTO}

La nivelul UE-27, comertul cu produse agricole reprezintd doar 7,4% din total
exporturilor UE, adicd cu aproape doud procente sub niveiul mondial. La nivelul Roméniei
mertul cu produse agricole reprezintd 11% din totalul exporturilor tarii noastre, cu 4
procente peste UE-27 si cu aproape 2 procente peste nivelul exporturilor mondiale.

FOB {free on board)-praful la care se vénd mirfurile §i care nu include taxele varmale si alte cheltuieli {de asigurare, cu naviut); CIF (cost
Fsurance and freight)-pretul cumpiritorulul, care include pretul FOB, taxele vamale, cheltuielile de asigurare, cele cu naviul.



' entat'é in tabelul anterior ne aratd cd
nunit: prezintd 9, %I.di.l;l totalul exporturilor de produse
e efectuate la nivel .'rhé'hd'ia'i.f, Ial.'_RQ_r‘I.)an.!a_ dg;un"e 0;4% din totalul exporturilor mondiale.
L5 nivel european, exporturile Roménie reprezinti 2,9% din totalul Uniuni
en ,.ééea ce ne ilustreaz, dacd mai era nevoie, importanta minord pe care o detine
sastrs Ja toate nivelurile de raportare. Cu toate acestea, dacd analizim comparativ
ru .ra exporturilor si a importurllor Uniunii Europene si ale Romdniei se poate obhserva o
ééﬁménare n ceea ce priveste comertul cu produse agricole. Atat UE cat si Romania sunt
re de produse agricole, balanta comerciala fiind negativa pentru ambele.
La nivelul anului 2011 tara noastrd detinea locul 53 in clasamentul mondial al
.;g’.ari!or exportatoare i locul 41 in clasamentul tirilor importatoare. Cu toate acestea trebuie
mentionat cé toate aceste fluxuri de produse agricole se desfisoar’ prin intermediul pietelor
produselor agricole, in care evident pietele moderne au o pondere covarsitoare.

De asemenea, din datele prezentate anterior se poate observa caracterul rezidual
al pietelor produselor agricole. Cantitdtile cele mai importante se tranzacfioneazd prin
multitudinea de piete interne si in consecint la export ajung cantitdti mult mai mici, dar nu
de neglijat — chiar In conditiile actuale ale agriculturii romanesti —~ intrucit ponderile
fnregistrate in cazul Roméniei sunt apropiate de cele inregistrate atat la nivelul Uniunii
Europene cat si la nivel mondial.

impbrtatoa

2.3 Evolutia pietelor produselor agricole

Evolutia pietelor produselor agricole Tn Europa.

Analiza cuprinde cele mai importante {ari §i regiuni care au fost intr-adevér un
punct de reper pentru evolutia pietelor produselor agricole, regiuni in care targurile §i pietele
permanente au cunoscut o adevdratd inflorire in perioada analizatd si anume Germania,
Anglia si Franta. Pe langd aceste motive se mai adaugd si multitudinea de scrieri, documente
istorice si statistici ale vremilor respective referitoare la cele trei tarl. Mai mult decat atdt,
evolutia tarilor europene a fost oarecum similard, cel putin din punctul de vedere al evolutiei
pietelor permanente si targurilor.

Literatura de specialitate care surprinde evolutia pietelor produselor agricole nu
face o distinctie clard intre pietele permanente si'targurile care existau in perioada analizata.
Mai mult decat atat in literaturd nu apare ca termen distinct oborul de animale, el fiind
asimilat ca si concept targului.

Evolutia pietelor produselor agricole in Germania.
Un numar mare de istorici, economisti si sociologi germani au urmarit evolutia
pietelor produselor agricole de-a lungu! vremii.

‘Importanta acestora in spatiul german nu a fost constituitd numai din piete
ernationale sau regionale, ci si dintr-o multitudine de piete de dimensiuni mici 5i mijlocii,
‘sRuate in mediul urban sau rural, marea lor majoritate fiind oboare de animale sau cu alte
oduse agricole neperisabile®. Aceste piete au reprezentat institutile comerfului local
pentru localitdtile dintr-o arie restransa.

n scrierile vremii regésim un exemplu care permite cunoagterea modului In care
aceste piete locale erau organizate. Este vorba de ordonanta ducelui Georg Wilhem de
Brunswig si de LiUneburg, care stabilea la 17 iunie 1680 , prin scrisoare de privilegiy,
organizarea mai multor tirguri in signoria sa de la Wilhelmsburg. Intrucat, la acea dati se
tinea anual la Zell (resedinta Principatului} un tirg anual de animale si cai, ducele a ordonat ca
ele piete care aveau loc inainte la date diferite s& se {ind de acum incolo Tn aceeasi zi. El a
fixat nol date si locatiile unde aveau s3 se tind tdrgurile de animale si cele de cal. Targurile
erau fixate de trei ori pe an, in preajma unor sdrbatori religioase importante cum ar fi:
Ihdltarea Sfintel Cruci sau S3rbitoarea Craciunului si fineau trei zile, din care prima zi era zi de
piata, celelalte doud fiind dedicate serbrilor, Documentul preciza dreptul pe care il aveau
romerciantii de a-si expune spre vinzare marfurite lor. Aveau dreptul s3 vand3, la intrarea in
piatd, numai comerciantii de harnasamente, armurierii si fierarii in timp ce ceilalti
comercianti trebuiau si se instaleze pe teritoriul pietei, care era bine delimitat. Piata era
Ehers, nu se percepeau taxe ci din contrd, ducele oferea bani celor care aduceau spre vanzare
cele mai bune produse. Tn plus din ordonant3 reies si aspecte privind ordinea si disciplina
activitétilor pietel. '

Tnca de la inceput s-au diferentiat tirgurile urbane de pietele permanente din
orase prin aceea ca ele se organizau numai in perioade exceptionale, insd beneficiau de
conditii fiscale favorabile, aprovizionarea cu mérfuri fiind mult mai favorabila pentru locuitorli
asezdrilor invecinate.

' Asa cum am aritat, datele de organizare a pietelor si targurilor erau si sunt §i fn
prezent legafe de sirbitorile religioase. Dintr-un inventar al num3rului de piete finute in
reajma sirbatorilor religicase™ se pot desprinde céteva concluzii. Prima ar fi ¢d pietele
permanente si targurile se §in pe parcursul intregului an calendaristic. .

Cu toate acestea se constatd citeva perioade aglomerate pe timpul toamnei, dupd
'stréngerea recoltelor, cand aproape toate targurile aveau loc de SF. MIHAI (29 septembrie),
de Sf. Martin (11 nofembrie) i de SF. MARIA (8 septembrie), toate aceste date fiind legate de
calendarul catolic. .

O alt3 concluzie este ci fluctuatia sezonierd a pietelor nu se schimba aproape
deloc in perioada de dup3 anul 1500 pini spre secolul XVHI, cand pietele incep sa gliseze §i

pre sfarsitul iernii sf inceputul primiverd, perioadd mai putin propice pentru organizarea
unor targuri in aer liber.

" .
Schnalder,'.!., Denzal, M., Foires et marchés an Allemagne 3 Vepoque moderne, in velumul "Foires et marchés dans la Campagnas de
. PEurcpe médievale et moderne™, Ed. Prasses Universitalres du Mirail, Toulouse, 1596, p.144
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